Vendée Globe, T:

. t Jacques Vabre,

Route dir'Rhumn, ces épreuves mythiques
drainent deswetombées médiatiques
énormes, mais elles peinent 2 attirer des
partenaires privés. A tel point que leuf™>
survie apparait reposer sur l'engagement
de collectivités territoriales. Pour
combien de temps encore?

t vogue la galere | Le 2 noverm-

bre 2014, la 10° &dition de la

Route du Rhurn s'élancera
de Saint-Malo {llle-et-Vilaine) en
direction de Pointe-a-Pitre {Guade-
loupe). Flus de 80 bateaux seront
sur la ligne de départ, « skippés »
par des solitaires professionnels ou
amateurs, a bord de géants ocea-
niques {multicoques Ultime, mono-
coques Tmoca) ou de plus modestes
voiliers (classe 40..).
Un business conséquent
Avec le Vendée Globe et la Transat
Jacques Vabre, le « Ehum =, comimne
I'appellent les initiés, fait partic dg
ces épreuves epigues. Un marin, un
bateau, un océan a dompter, des
drames, des sauvetages perilleux,
des duels homérigues, .. Derriere le
mythe, sur la terre ferme, se cache

— 4 peine — un business consequent,
avec des enjeux pour les sponsors
privés. Mais aussi pour les parte-
naires publics impliqués, que ce
soit au niveau de l'organisation
ou en tant que partenaire, Villes,
intercornmunalités, départements,
régions, ils sont en effet quelques-
uns a se laisser guider par le vent du
large : tous les quatre ans, 3 limage
de Saint-Malo donc, port d'attache
de la Route du Rhum depuis sa créa-
tion en 1978 et du département de
la Vendée a la téte du Vendée Globe,
et tous les deux ans pour la ville
du Havre (Seine-Maritime} puisque
la Transat Jacques Vabre se déroule
toutes les années impaires.

Question d’'image
Ces trois collectivités se rejoignent
sur leurs chjectifs, & savoir valon-

ger leur territoire, sous toutes ses
formes — image, attractivité, €co-
normie, tourisme — mais aussl, dans
certains cas, les personnalités qui
les dirigent. Et g1 'on se fie au rap-
porl investissemen t/Tetombées,
les résultats apparaissent ebourif-
fants -« A Saint-Malo, nous accueil-
lons 2 millions de visiteurs sur
I'événement » nous explique Clalre
Guinemer, |'adjointe au maire en
charge des Sports. « En 2010, nous
Jvons eu 14 000 retornbées medias.
C'est une vitrine extraordinaire »
~arnme en 2010, la ville consacre
cette année 1,4 million d'euros ala
Route du Rhum. « 5i nous lissons
sur quatre ans, cela représente
un peu plus de 300 000 euros par

la Ven-
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an », Le conseil général ds
dée, lui, « verse une e 3,8 mil

lions d'euros pour l'org
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'épreuve », nous explique Bruno
Retailleau, son président. « L'in
vestissement est sans ComMmune
mesure avec les retombées : plus
de 30 millions d'euros de retom-
hées médiatiques et plus de 38 mil
lions d'euros de retombées écono-
miques pour le tourisme local. »
Au Havre, pour la Transat Jacgues
Vabre, l'investissernent de la ville
<’éléve a environ 1 million d'euros
par &dition, soit 500 000 euros par
an. Adjointe au maire en charge de
la qualité de vie, de la prévention,
de la sécurité et... de l'organisation
de 1a Transat Jacques Vabre, Agnes
Firmin-le-Bodo a pris sa calculette :
« En termes de retombées média-
tiques, si nous aviens di payer des
campagnes publicitaires pour valo-
riger la ville, cela nous aurait coute
38 millions d’eurcs. »

Développer la filiére nautique

An-dela des retombées directes ou
indirectes, les trois collectivités ont
an commun la volenté de dévelop-
per le nautisme. « 11 s'agit de creer
une aspiration dans le sillage du
Rhnim », détaille Claire Guinemer, a
Sgint-Malo, ou une filiére Nautisine
émerge tout juste. Au Havie, « nous
sommes en frain de développer une
zore économigue autour du nau-
tisme. Il n'est pas illogique gue
I'événementiel ait une place dans
cette stratégie », poursuit Agnes
Firmin-le-Bodo. Quant a la Vendée,
elle est, selon Bruno Retailleau, «de
premier pdle pour la navigation
de plaisance en Europe avec, par
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Lavenir du Vendse Globe nest en aucun
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pour armbition de maintenir son niveak
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exernple, les chantiers Béncteau,
leaders dans le domaine. Il est donc
naturel que le conseil général s'in-
vestisee dans la voile pour prormou-
voir une filiére économique de tout
premier plan ».

La rewte du Rihum est ancrée & 5aint-balo.
Sans notre ville, ce ne sefmit plus ka Route
diu Rhum.

Claire Guinemer,
adjoints au maire
de Saint-Mala

g A

Une Route du Rhum

délocalisée ?

Le département de la Vendée et la
yille du Havre ont en commun d'or-
ganiser leur eépreuve et d'en Etre
propriétaire. Le prermer, a travers
une société anonyme d'économie
mixte - 1a SAEM Vendée ~ qui réurit
des collectivités comme le conseil
général donc, mais aussi la région
des Pays de la Loire, la ville des
Sables-d'Olonne et une trentaine
d’entreprises du coin. La seconde,
avec Mondelez International — pro-
priétaire de la marque Jacques
‘yabre — regroupée sous une associa-
tion sobrement dénormmee = ASSO-
ciation Jacques Vabre ». Dans ces
deux cas, les collectivités ont donc
la main sur V'épreuve. La Route du
Rhum, en revanche, est organisée
par la socciété Pen Duick SAS, une
filiale du « Télégramme de Brest»,
qui en détient aussi les droits. Un
constat qui signifie que dans I'ab-
sol, la ville de Saint-Malo pour-
rait un jour voir s'élancer le Rhum
d'un autre port, « Cen'est pas notre
volonté, mais cette hypothése est
possible », nous explique wathien
Sarrot. commissaire général de
Pery Duick, 11 s'empresse toutefois
d'ajouter que « NOUS €N SOMIMes a
des années-lurniére. [l faudrait vral-

ment un clash majeur » Du cgte de
la mairie, Claire Guinemser positive
tout autant. « Nos relations sont
excellentes, je ne vois pas pourquoi
cela arriverait. La Route du Rhum
pot apcrée 4 Saint-Malo. Sans notre
ville, ce ne serait plus la Route du
Ehum. =

La difficile quéte des sponsors

5i les modéles d’organisation dif-
farent, la prééminence des institu-
tionnels se retrouve dans rous les
cas. Cette année, la Route du Rhum
a &t JAchée par son « SPonsor-ttre »,
celui qui a le droit d’apposer son
nom sur le bloc-marque. Pour rem-
placer la Bangue postale, Pen Duick
est parti en quéte d'un partenaire
privé susceptible d'injecter entre
1.5 et 2 millions d'euros dans un
budget d'environ 6 millions d'eurns
(pour 2010). Peine perdue... « Nous
avons eu des entreprises intéressees
pour venir mais, dans un contexte
de crise, elles serrent les budgets »,
poursuit Mathieu Sarrot. Au final,
avec son équipe, il a convaincu la
région Guadeloupe de remetire au
pot. Pour cette raison, il convient
désormais de parler de Route du
Rhum — Destination Guadeloupe,
et non plus de Route du Rhum.

a « Les retombiées econamigques
et sooiales de s Route du Rhum
2010 =, étude réalisée avecle
concours de la répion Guadeloupe
ot des fonds européens, chambre de
commierce et dindustrie de région
des fles de Guadeloupe, mai 2011.

» Rapport activité Saint-Malo
Agglomération 2010 [p.633 B5].

« Observations définitives concernant
la gestion de la société d'économie
mixte Vendée, chambre régionale
des comptes des Pays dela Loire,
Gjuilet2012.

= Route du Rhum
AN F_tﬂ_ dL‘E Ilu.l I"-.“ .
www.transat-jacques-vabre.com/fr
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La retrait de partenaires prives
pourrait-il menacer ces EpPIelves ¢
La question meérite d’'étre posée, les
recettes reposant exclusivemen
sur les partenalres institutionnels,
les sponsors prives ef les droits
d'inscription, Contrairemnen a une
autre discipline itinérante comme le
Tour de France cycliste, la course 2
large ne béneficie pas de droits TV EY
ancore moins de billetterie bien =i,

Accompagner la croissance

« Dans ce genre d'évenement, on
ne met pas suffisamment en avant
l'investissement et le téle des col-
lectivitas », regretie Agnes Firmin-
le-Bodo (Le Havre), « Or, il est clair
gue sans elles, ces cOUrses nNe pour-
raient pas vivre cu survivre » De
par son passe au sein de municl-
palités puis a la téte de la SAEM
Vendée Guillaume Henry est tout
aussi formel : « Sans les collecti-
vités ces courses effectivement
n'existeraient pas.
atre menacées a moyen

Elles peuvent
terme,
sauf si bien sir les organisateurs

Les collectivités dans lac

Saint-Malo et Rennes
affichent leur proximité
1 certaings

i sponsoring de batea. Sur cetie Route
‘sst notamment [ €
ilaing, unies
rle pire auprés

Le bateal, un

nroches qui ne se font pas concurmen
sont com pl.ém.r:maires w. souligne bwena gl
Boda. directeur de la stratégie chez Rennes

trouvent des opérateurs prives. »
A ses yeux, méme une epreuve
comme le Vendée Globe, « qui va
continuer a croifre, apparall exXpo-
sée | Lenjeu sera en effet d'accoms-
pagrer sa Croissance 3 un point qui
satisfasse les sponsors, les miédias
et le prand publc.» Il pointe
notamment des progres a realiser
a1 niveau des moyens de télécorm-
munications, dans la fourniture
d'images de qualité, mais aussl
dans la capacité & couvTir toutes
les arrivées. Et non pas les trois
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premiéres. « Dem ce seront des
choses qu'il faudra assurer el cela
cotite énormément d'argent. » L
conseil général saura-t-il répondre
at arbitrer en faveur de i3 yoile au
détriment de depenses régaliennes
au liées a la solidarite ¢

Maintenir sans augmenter
Bruno Retailleau esl optimiste
a Au_iuurd“nui, |'avenir du Vendée
Clobe n'est en aucun cas remis
en cause. La réforme territoriale
devrait aboutir au maintien des
départements Turaux.» 11 ajoute
toutefois ; « Nous avons pour ambi-
tion de maintenir notre niveau d'in-
vestissement sans laugmenter La
notoriété du Vendée Globe nous
permet ayjourd hui d'envisager,
aux cotés de la société Sodebo qui
<ipwestit largement dans la voile, de
disposer de nouveaux pat renalres
ou d’apporteurs de prestations en
nature, » Un constat gui signifie
surtout que le business model de
15 course au large reste & Inventer.
Avis aux amateurs !

Royan : une histoire tournée vers la voile

ant une enveloppe de 30
s'affichera auss sur lesvollEs -
un ancienn
histoire nautique &
Giraud, consailler mun
< || mox tant de COmmur
Charentes. =

n happé par la course al |
1 peu toumé le dos ala

laville de arente-Maritime

fa cogue d'un multis0, celui d’Alain Delhurnestd,

p, « Royan aung

La Seine-Saint-Denis, la ou on ne I’attend pas
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< de 2005, un groupement dentreprenaurs lpcaux

sat en double A

Métropale. #

de la seule grande

pas les pieds

celui-ci entre en réson

territoire attaché 3 la mer, > Les

apportent une subvention de 50 000 euros
par an sur deux ans. Un premier bilan sera tiré
4 [issue de la Route du R
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Bramy [PCF]. Il m'a donne cane blanc

lavé 400 000 euros aupres d'entrepri

hateal Etait Skippé par une jeune femme, Maring Chom
cassé en mer et nous avons eu rmément de retombé
Fentreprensur. AU point &avoir contribué & changer [image de
Denis 7 « Je n'en sais rien.
¢'érait que du bonheur. On me parle enc
des entrepreneurs me dema ndent de r

s dire, Cest que pour le co



